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2.7 edicion

Master en Diseno y
Espacio Publico

Inicio: 99 edicion - octubre de 2006

B 10° edicion - marzo de 2007

Créditos: 40

Idioma: castellano

Titulacion: Master en Disefo y Espacio Publico,
titulo expedido por la Universitat Pompeu
Fabra (UPF) y ELISAVA Escola Superior de
Disseny.

El Master en Disefo y Espacio Publico se ob-
tiene cursando el Diploma de Postgrado en
Exteriorismo: Eventos y Espacios Efimeros y el
Diploma de Postgrado en Disefio, Arte y Socie-
dad. Intervenciones en el Espacio Publico.

Diploma de Postgrado en Exterioris-
mo: Eventos y Espacios Efimeros

+

Diploma de Postgrado en Disefio,
Arte y Sociedad. Intervenciones en
el Espacio Publico

DESTINATARIOS

Graduados Superiores en Diseno.

Arquitectos Superiores y Arquitectos Técnicos.
Licenciados en Bellas Artes, Comunicacion,
Pedagogia, Antropologia, Sociologia, Historia
del Arte, Periodismo e Historia.

Perfiles profesionales o académicos con acre-
ditada experiencia en los diferentes campos
de estos estudios.

EVALUACION

Asistencia minima al 80% de las clases.
Realizacion y presentacion de un trabajo para
cada uno de los médulos que configuran el
programa.

Realizaciéon de un proyecto final en el que de-
beran aplicarse los conocimientos adquiridos
a lo largo del estudio.

Wz

Fira Barcelona

y 20,21,22y 2300 jUlio
@. Heineken

4.900 EUR

Los antiguos alumnos de ELISAVA obtendran
un 10% de descuento en el importe de la ma-
tricula.

INFORMACION Y PREINSCRIPCIONES

www.elisava.es
T +(34) 93 553 59 04
postgrado@elisava.es



Edicion: 2°

Quracidn: de octubre de 2006 a febrero de 2007
Créditos: 20

I_dioma: castellano

Titulacion: Diploma de Postgrado en
Exteriorismo: Eventos y Espacios Efimeros,
titulo expedido por la Universitat Pompeu
Fabra (UPF) y ELISAVA Escola Superior de
Qisseny.

Mediante el concepto “exteriorismo” se pro-
pone estudiar el espacio publico desde la
perspectiva proyectual del disefio, ofreciendo
un itinerario que va del stand al escaparate y
del acontecimiento publico a la arquitectura
efimera.

El espacio publico constituye cada vez mas un
elemento de vinculo entre las personas. Es un
importante nexo entre los distintos sectores
de la sociedad, tanto publicos como privados,
y se configura como un espacio de promocion
y gestion de ideas cada vez mas relevante. El
Postgrado en Exteriorismo es una respues-

ta a esta nueva dimension de la funcion del
espacio publico en todos los ambitos: social,
economico y cultural.

En el terreno de la empresa, el espacio pu-
blico se identifica como un nuevo territorio a
explorar que permite exteriorizar la marcay
dar a conocer actividades, productos e iniciati-
vas. Por este motivo, instituciones y empresas
tienen cada vez mas voluntad de promover

el negocio hacia el exterior, de facilitar rela-
ciones de intercambio y participacion directa
y, por lo tanto, de aumentar su capacidad de
propiciar respuestas inmediatas del publico
objetivo.

La finalidad de este Postgrado es formar a
nuevos profesionales en la gestion de proyec-
tos que tienen como objetivo una proyeccion
publica destacada. El curso pretende constitu-
ir una aproximacion real a este espacio, enten-
dido como nuevo escenario de comunicacion,
promocion y significacion, mediante el analisis
de las causas, las formas, los medios, los
entornos y los objetivos. Desde la actividad
proyectual propia del disefio se proporcionara
a los alumnos todos los recursos necesarios
para la adquisicion de métodos y conocimien-
tos para la ejecucion profesional a partir del
estudio de casos reales y el analisis teédrico de
este fenomeno.

Formar a profesionales capaces de desarrollar y
gestionar proyectos, actividades y productos desti-
Qados a una proyeccion en el espacio publico.
Establecer los mecanismos necesarios para
solucionar problematicas concretas y elaborar
propuestas creativas para el entorno.
Detectar nuevas necesidades en servicios,
productos o sistemas de comunicacion
aplicables a la empresa, las instituciones y las
Qdministraciones.

Explorar, analizar e intervenir en las nuevas
formas de exteriorizacion en que se aplica la
Eecnologia digital.

El Diploma de Postgrado se estructura a partir
de los ambitos tematicos siguientes:

1. El marco de actuacion

Identificacion y constitucion de los limites del
marco de actuacion y las condiciones de inter-
vencion. Establecimiento de las relaciones y
conductas generales de los agentes y usuarios
correspondientes.

g. Las relaciones comerciales

Anadlisis de las actividades del mundo empre-
sarial que comportan una voluntad de exte-
riorizarse y establecimiento de los conocimi-
entos, materiales y métodos que configuran la
practica proyectual destinada a dar respuesta
a los diferentes programas y dimensiones de
cada actuacion.

g. Participacion, ocio y cultura

Analisis de la participacion ciudadana con
el objetivo de satisfacer las necesidades de
ocio y cultura que los medios publicos o las
empresas privadas ponen a su alcance en el
espacio exterior.

Vicen¢ Mas. Disefador y coordinador del Mas-
ter en Diseno, Estrategias de Comunicacion y
Publicidad de ELISAVA.

Ramon Parramén. Licenciado en Bellas Artes
y jefe de estudios de Masters y Postgrados de
ELISAVA.

I_-'ranc Aleu. Director creativo de Urano Films.
I_?uedi Baur. Disenador integral.

Wilson Barbajosa. Fundador y productor de
§ofa Experience Communications.

José Manuel Berenguer. Musico, artista intermedia
y miembro de la Orquesta del Caos del CCCB.

Ignasi Bonjoch. Disenador. Profesor de
graduado Superior en Disefo en ELISAVA.
Jordi Cano. Director de proyectos de Eumografic
y profesor de disefo grafico de publicidad de la
Universitat Pompeu Fabra (UPF).

Silvia Casellas. Licenciada en Ciencias Politicas
y Sociologia, y directora de GCI Agora.

Stefano Colli. Arquitecto y profesor de
graduado Superior en Diseno en ELISAVA.
Joan Costa. Comunicélogo, sociélogo y
giseﬁador.

Norberto Chaves. Disenador y director de
programas de identidad corporativa.

Josep M? Fabregas. Director general de
comunicacion de Ogilvyone Worldwide.
Manuel Delgado. Doctor en Antropologia
Social, licenciado en Historia del Arte

y profesor titular de Antropologia de la
Universitat de Barcelona (UB).

_Carles Guri. Arquitecto.

Andrés Hispano. Licenciado en Bellas Artes,
comisario de exposiciones, critico de cine y
profesor de la Universitat Pompeu Fabra (UPF).
Oriol Iglesias. Licenciado y Master en
Administracion y Direccion de Empresas por
ESADE. Doctorando en Management Sciences
por ESADE.

Octavio Mestre. Arquitecto y profesor de
graduado Superior en Diseno en ELISAVA.
Carles Padrisa. Actor y director artistico de la
I_-'ura del Baus.

2.700 EUR

Los antiguos alumnos de ELISAVA obtendran
un 10% de descuento en el importe de la
matricula.



Edicion: 2°

E)uracidn: de marzo a julio de 2007

Créditos: 20

I_dioma: castellano

Titulacion: Diploma de Postgrado en Disefo
Arte y Sociedad. Intervenciones en el Espacio
Publico, titulo expedido por Universitat
Pompeu Fabra (UPF) y ELISAVA Escola
§uperior de Disseny.

El protagonismo que asume la cultura y la participa-
cién social en los procesos de transformacion de la
ciudad necesita profesionales capaces de trabajar
en una perspectiva interdisciplinaria. En este curso
se desarrollan herramientas de analisis y de crea-
cién transversal hacia la intervencién en el espacio
publico desde la perspectiva de la ciudad, los flujos
y los intercambios. Se desarrollan practicas proyec-
tuales desde el ambito del disefio, la arquitectura y
el arte que pretenden incidir en la realidad y comple-
jidad sociales. Se trata de propuestas conectadas
en contextos reales para transformar los usos y los
espacios de ciudad, pero también para incentivar la
comunicacion y las redes de relacion.

En el espacio publico confluyen intereses proceden-
tes de la comunidad local, las empresas y las insti-
tuciones culturales. La cultura del ocio, el desarrollo
urbano y las nuevas formas de comercio y de inter-
cambio convierten a las ciudades en plataformas de
lenguaje y relacion. El espacio publico esta formado
por las infraestructuras urbanas, aunque también
por los espacios de cohesion comunitaria y de iden-
tidad, espacios de representacion, pero también de
conflicto. El espacio publico se convierte en la inter-
relacion entre los lugares y los flujos.

A través de la relectura, el proyecto y la gestion se
pueden formular propuestas concretas sobre

diseno de espacios y elementos urbanos, actuacio-
nes de comunicacion en el exterior, actividades de
ocio y cultura, asi como otras muchas intervencio-
nes en el espacio fisico o virtual que modifican y
transforman el espacio publico.

Disefiar en el espacio publico es detectar, activar y
facilitar el uso de este espacio.

Formar a profesionales capaces de llevar a cabo
proyectos en el campo de los acontecimientos e
Lntervenciones en el espacio publico.

Elaborar nuevas propuestas en el espacio
publico de manera que los lugares

se interrelacionen con los flujos y los
Lntercambios.

Detectar necesidades de servicios, productos
o sistemas de comunicacion aplicables

a la empresa, las instituciones y las
gdministraciones.

Explorar, analizar e intervenir en los nuevos
espacios publicos que la tecnologia digital ha
ievelado.

El Postgrado se plantea desde una perspecti-
va proyectual articulada a través de una serie
de microtalleres vinculados a cuatro marcos
de referencia tedrica. Se plantea como un
curso basado en el desarrollo de propuestas
pensadas por y con el ciudadano. Diseno e
intervencion en el espacio publico, en su di-
mension social y fisica. Intervenir en el ambito
del espacio urbano, tomando como base el
disefio, el arte, la tecnologia y la comunica-
cion a través de un equipo interdisciplinario
de profesionales que aportan experiencias y
casos concretos.

1. Observatorio de la ciudad / Laboratorio de
intervencién urbana.

Concebido como la linea de investigacion y
proyectacion a lo largo de todo el curso, com-
binando dos lineas basicas:

Unas actividades de menor duracion.
Workshops especificos, microtalleres que
inspiran formas de intervencion en contextos y
Sspacios delimitados.

Una actividad principal de mayor duracion

en la que deberan ponerse en practica los
conocimientos y estrategias desarrolladas a lo
I_argo del curso.

I_Vlarcos de referencia y aproximacion tedrica.
g. Proyecto, temporalidad y espacio urbano.
En él se analizan y debaten elementos tedricos
y soluciones practicas aportadas por profe-
sionales que, desde diferentes campos y con
una perspectiva internacional, han trabajado
en el espacio publico. La metodologia se basa
en estudios de caso, en los que se analizaran
problematicas y soluciones aportadas.

g. Contexto, cultura, ciudad y sociedad

Este marco se plantea como elemento teérico
que aporta conocimientos culturales para el
analisis, la comprension y la percepcion de la
realidad contemporanea.

4. Planificacion de recursos. Gestién y produccion.
Se facilitaran las herramientas técnicas nece-
sarias para evaluar las necesidades humanas
y econémicas que se desprenden de la prepro-
duccion y la posproduccion de un proyecto.

5. Tecnologia digital y proyecto.

Se pretende ofrecer los conocimientos basi-
cos y las posibilidades que ofrecen las nuevas
tecnologias para incorporarlos en la realiza-
cion de los proyectos. Utilizacion de medios
interactivos, presentaciones audiovisuales,
tratamiento de la imagen vinculada al espacio
y la escenografia urbana.

Vicen¢ Mas. Disefador y coordinador del Mas-
ter en Diseno, Estrategias de Comunicacion y
Publicidad de ELISAVA.

Ramoén Parramén. Licenciado en Bellas Artes
y jefe de estudios de Masters y Postgrados de
ELISAVA.

Jordi Cano. Director de proyectos de
Eumografic y profesor de disefo grafico de
publicidad de la Universitat Pompeu Fabra (UPF).
Daniel Cid. Licenciado en Historia del Arte

y jefe de estudios de Graduado Superior en
Disefio de ELISAVA.

§antiago Cirugeda. Arquitecto.

Manuel Delgado. Doctor en Antropologia
Social. Licenciado en Historia del Arte

y profesor titular de Antropologia de la
Universitat de Barcelona (UB).

Diego Ferrari. Artista, Master en Arte y
Arquitectura por el Kent Institute of Art &
Qesign, University of Kent.

Daniel Garcia Anddjar. Artista visual, autor e
impulsor del proyecto “Technologies To The
f’eople .

Andrés Hispano. Licenciado en Bellas Artes.
Comisario de exposiciones. Critico de cine y
profesor de la Universitat Pompeu Fabra (UPF).
Jorge L. Marzo. Licenciado en Historia del Arte.
Comisario de exposiciones e investigador
Sultural.

gaspar Maza. Doctor en Antropologia.

f\ntoni Muntadas. Artista.

Zaida Muxi. Arquitecta. Profesora asociada
del Departamento de Urbanismo y Ordenacion
del Territorio en la Escola d’Arquitectura de
Barcelona (ETSAB).

Rosa Pera. Licenciada en Historia del Arte y
gomisaria independiente.

Alexander Pilis. Arquitecto. Artista y comisario
ge exposiciones.

2.700 EUR

Los antiguos alumnos de ELISAVA obtendran
un 10% de descuento en el importe de la
matricula.



MASTERS

Disefio Grafico

Biseﬁo de Ta Identidad Corporativa

Biseﬁo, Estrategias de Comunicacién y Publicidad
Biseﬁo Multimedia. Digital Media Design
Fr‘oduccién Gréfica y Packaging

Biseﬁo de Producto

Biseﬁo y Simulacién de Producto

Biseﬁo de Vehiculos de Transporte

Biseﬁo del Espacio Interior

Biseﬁo y Espacio Pudblico

Biseﬁo y Direccién de Proyectos Expositivos
Eiseﬁo de Moda / Fashion Design

DIPLOMAS DE POSTGRADO

Disefio Gréfico Aplicado a la Comunicacién
Biseﬁo Gréafico y Proyectos Editoriales
Estr‘ategia y Gestidon de la Identidad Corporativa
Biseﬁo y Aplicacién de la Identidad Corporativa
Biseﬁo y Estrategias de Comunicacién
Creatividad y Publicidad

Biseﬁo y Direccién de Arte

Biseﬁo y Produccién Gréfica

Biseﬁo, Produccién y Gestién del Packaging
Biseﬁo de la Interaccién

Biseﬁo de Presentaciones Multimedia

Biseﬁo de la Informacién

Biseﬁo y Direccién de Proyectos Web

Eiseﬁo aplicado a la Television

Disefio y Fotografia

Conceptualizacién de Producto

Eesar‘r‘oﬂo de Producto

Eiseﬁo y Simulacién Tecnoldgica

Eiseﬁo y Simulacién de la Produccién
Modelado Digital

Espacio Interior. Perimetros Privados
Eiseﬁo del Espacio de Trabajo

Eetaﬂ Design. Disefio del Espacio Comercial
Exter‘iom'smo: Eventos y Espacios Efimeros
Eiseﬁo, Arte y Sociedad. Intervenciones en el
Espacio Publico

Eir‘eccién de Proyectos Expositivos

Eiseﬁo y Nuevos Formatos Expositivos
Eiseﬁo y Productos Culturales. Patrimonio y
Museos

Eiseﬁo, Arguitectura e Imagen

ﬂter‘vencién en Patrimonio y Medio Ambiente

Ecodiseﬁo e Innovacion

CURSOS DE POSTGRADO

Escritura y Arquitectura

Ear*ce]ona Design Workshop. Reinventing the City
Eiseﬁo de la Vivienda Ecoeficiente. El caso de
Barcelona

Eiseﬁo e Innovacién dentro de la Estrategia
Empr‘esar‘ia]

MAS INFORMACION

www.elisava.es

ELISAVA se reserva la posibilidad de introducir cambios en la programacién y en la realizacién de los programas. Cualquier modificacién

quedara reflejada en la pagina web del centro.

E I_l SAVA Escola Superior

de Disseny
Ample 11-13
08002 Barcelona
T +(34) 93 553 59 04
F +(34) 93317 8353
postgrado@elisava.es
www.elisava.es
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